T E
=1:
O g
\(D &
(D ©
>
o
>

1da

é proteger a v

MANUAL DE MARCA



MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

Sumario

O VIVA AGUA MIRINGUAVA ELEMENTOS BASICOS
A importancia do manual de marca 03 Esquema cromatico 15
O movimento Viva Agua Miringuava 04 Gradientes 16

Eixos de atuacdo 05

TOM DE VOz
Nosso tom de voz 06
Sobre o que falamos 07

Saiu na midia 08

LOGOMARCA

A marca Viva Agua Miringuava 10
Aplicacdes em fundos diversos 11
Escalade cinzas12

Area de protecdo da marca 13

Redugdo maxima da marca 14

Combinacdo de cores 17
Familia tipografica 18
Iconografia 19

Hashtag 20

Régua de logos 21

Uso indevido 24

Uso ideal 25

Utilizacdo do grafismo 27
OrientagOes de aplicacao 28

Exemplos de aplicagdo 29



A importancia
do manual de marca

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

0 Viva Agua Miringuava é um movimento que envolve diversas organizacdes e
cada uma tem um posicionamento, um padrao

e uma linguagem especifica em sua comunicagao. Isso fortalece

a nossa iniciativa. Mas, para garantir unidade ao falar do Viva Agua, precisamos
garantir o alinhamento para algumas questdes, que serdo apresentadas nas

proximas paginas.

Nossa marca, Viva Agua, foi registrada pela Fundagdo Grupo Boticério,
para ser utilizada por todos que participam da realiza¢do ou da rede de

impacto dessa iniciativa.

Em conjunto, podemos promover a seguranca hidrica, a conservacao
da natureza, o desenvolvimento social e econdmico da regido e ainda
gerar relevancia e dar visibilidade para as agdes desse movimento

gue é nosso e pode agregar cada vez mais participantes.

A IMPORTANCIA DO MANUAL DE MARCA
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O movimento Viva Agua

Miringuava

Essencial para as pessoas, a natureza, os produtores e os
negocios, a dgua é o fio condutor que utilizamos para promover
a qualidade de vida, a conservacdo do meio ambiente, o
desenvolvimento social e econdmico. Essa é a proposta do
movimento Viva Agua.

Nossa atuagdo serd sempre baseada em acOes de conservacao
e recuperacao de ecossistemas naturais, além do incentivo

ao empreendedorismo com impactos sociais e ambientais
positivos.

Idealizada pela Fundagao Grupo Boticario, a proposta foi
elaborada como um modelo que envolve multiplos atores, com
a oportunidade de ser replicado em qualquer bacia hidrografica
do pais.

Comecamos com a Bacia do Rio Miringuava, uma das mais
estratégicas da Regido Metropolitana de Curitiba. Localizada em
S&do José dos Pinhais (PR), ela sera fonte de abastecimento para
praticamente toda a populagao do municipio e ainda vai gerar
um excedente para cidades vizinhas. Também tem um papel
fundamental para a seguranga alimentar. Hoje, como um dos
principais polos de producao de hortalicas da Grande Curitiba,
alimenta 1,5 milhdo de pessoas.

Multiplicando o seu alcance, 0 movimento conta com a participagao
de organizacgdes da sociedade civil, produtores rurais, comunidade,
poder pUblico, iniciativa privada entre outros. Uma realidade que
nos levou a criagdo do Fundo Viva Aqua, que, com a administracdo
de uma organizacao terceira, garante transparéncia quanto a gestao
dos recursos captados.

Juntos vamos transformar em prética a proposta de encontrar na

natureza diversas solucdes para os desafios atuais da sociedade e
da economia locais.

O MOVIMENTO VIVA AGUA MIRINGUAVA
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Eixos de atuacao

Producao sustentavel

Fomentar praticas de agropecuéria sustentavel.

(5;) Instrumentos financeiros

Producao agropecudria baseada no equilibrio entre qualidade do
produto, conservacdo da natureza e sustentabilidade financeira.

Articulacao e advocacy

Articular parcerias que fortalegam o movimento, contribuindo

Servicos ecossistémicos

assim, para o desenvolvimento regional em aspectos
econdmicos, sociais e ambientais.

Associativismo e cooperativismo
Fortalecimento de associacdes e/ou cooperativas locais.

Impulsionar a representatividade local para produtores rurais e
empreendedores.

EIX0S DE ATUACA0 05
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Somos diversos, é isso que nos constitui como um movimento.
Nosso alicerce é a cooperagao de varios atores trabalhando em prol de um

objetivo comum: o desenvolvimento de solu¢des sustentaveis e inovadoras.

No S S 0 Somos miltiplas vozes, temos multiplas oportunidades.
Somos resilientes e abertos ao diadlogo.
tom de voz

Nosso movimento é fundamentado no conhecimento cientifico e no trabalho

de especialistas.

Somos claros e objetivos, comunicamos informacdes cientificas em uma

linguagem simples e acessivel.

ToM DE voz 06
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Sobre o que Sobre o que
falamos nao falamos

SEGURANCA HIDRICA POLITICA
DESENVOLVIMENTO REGIONAL INTERESSES ESPECIFICOS
CONSERVACAO DA NATUREZA E COMERCIAIS
Enfatizamos a importancia Todos aqueles que representam o Viva Agua
da conservacdo da natureza para a assumem o compromisso de ndo violar direitos
seguranga hidrica e o desenvolvimento autorais ou de imagem, além de ndo compartilhar

social e econdmico da regido conteldos que contenham discriminagdo de

da Bacia do Rio Miringuava. qualquer natureza associados

a marca da iniciativa.

SOBRE O QUE FALAMOS




Saiu
na midia

Nosso discurso e as
informacgdes que consideramos
relevantes jd comecaram a
ganhar espago na imprensa.

Confira alguns exemplos.

Cligue ou escaneie o QR Code
para ler as matérias.

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

| My amimerie

Aguas de marco? Seca histérica
alerta para falta de retencao da
chuva em Curitiba

For Masi Eduares Lass, S3p0cial pard & Cazets 80 Pove [D9/04,2020] [0%50]

o= 1 [ §

Falta de d4gua em Curitiba: entenda como a
natureza ¢ a solug@o para o problema

Especialista explica como a natureza ajuda na garantia
hidrica para a populacdo
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https://bit.ly/VivaAquaGazeta
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Falta de Agua em plena pandemia

abandne
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Rodizin afeta bairros atendidos pelo Reservatério Campo do
Santana e Ceasa sté guarta (08)

i e . B by Bad e D 3

Wik ser abetsdo prle rodicn ra sbaibntments de ol 8o kbagn Srils beega T e guarts-foer
PollY, baserrorg starcdadon pek Bewsmandne furge do farcs & Ces, no smrems pl de Cunebs
Podirm b atienpiceni oradores da Casienbi, [, Gaschinha, Enteguaca, sbim do Dempo da
gasdsng [in Aesatdng, o sodlae sfebs baamor Slerddadon pii Bearaatins Cotew Poder, faar
St kiea marsdents S Camaind da Bama. ipsace, Tisdepern, abim do Comtin,

4
a f-t!'. Em Cusitsha ¢ Arsscheia o rorralisgie cith proests pai & ikl S guants- fowa 8L Anda sa

S .
e e FALTA D'AGUA EM CURITIBEA DURANTE A PANDEMIA SRS R P et o S wfa e eimin i i i R

I — P & prograean Be preek dei e b pria B porin,

na m I I a i b = T 530 louk S Fishuia, O rodiia ol implantads s Coritiba  Ripida Mecopaltars ra da 16 de

g, dewidde b s de charsin nepuibnes. & eilisges dirituis & wabk e R Mins g o sl

B O Benimibii PUSls wliiten S £R0H MEMporadeRi paa Pl Sk 1w ban: Bidrinoe o
entnda e itrmayien ¢ Easeas day Lorsds b de sbanics e S muna e

https://bit.ly/VivaAguaGuilhermeKaram

D promoboer Lhandes Afiuid 3o dediacs Moﬂlpnbfrﬂq P sarlankCime B Lboe M

: [=] [=] st puie v 1ensa dstasE 2ara 3 peasbibelde de uma e Ridrica malt evera
Nosso discurso e as ﬂ"%ﬁ
informacdes que consideramos E ] BrE ow PR
B |1 [tk
relevantes Ja Come(;aram a © iy pavascs fos o murge sl s i reporesdo e Grnds Cunsbe, segundo dados do lamineg
Haciorid de Meteorologle. Dhovey W sbiime da mtdia heitdeica pars o b fo cas sl
ganhar espago na imprensa. P T - S M S M

merts da bevrprt b b e pemsoas Pansm e Lirsd pod toela do nolarserts il
ST 0 Sdw FOrGndverd AELbTeRal e, fed R Blereigoied, 000 i malfuled & PO el Birid

Confira alguns exemplos. cenpumides acima da médi S baeia, o hara

O roedaiusiir of Mcracd. & el reciiod ds Funde o Grupd Rt b od Frooegha §
Fseca Lo Largm, Seferde gur radadin bpafn b solerisbd s sde b o man cicans

Clique ou escaneie o QR Code GO IR B pariodon G egem

para ler as matérias.
BrE o il

P drarede Db, & Movisieria Vet A guer rue wnd il de gatistia hidocs pars 100W
Sl PALLOSE B b AT ST ad B pab b ok £ okt ot bR AT o L R
e £43) epthares o drein cratipacas. & comieraiia de 1.5 mil hetaces St dnbi sahuerai por
Tkl Sab DAL FIN #I0A & O 3 & T MRt b T PulaTI0 P’ Tl 408 T PRLITll ML
B g b b lier!. G Meomeaniy nedne ooy pliln, toope et

A LS L B i ed i Rl

https://bit.ly/VivaAguaBandNews

SATU NA Minza 09



A marca
Viva Agua
Miringuava

Esta é a versdo principal da marca.Para
aplicar, utilize sempre os arquivos
originais. A partir deles, é possivel
escolher,em CMYK ou RGB, aformaea
cor mais adequadas para cada pega.

Dé sempre preferéncia ao uso

da marca na VERSAO PRINCIPAL.

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

Versdo principal da marca

® " v 4
cuidar do [RRIEEFTCIENEL

é proteger a vida

A MARCA VIVA AGUA MIRINGUAVA lO
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® _~ N v d
) _ . Viva == agua
Apl 1Cacoes posit (refsrenci) cuidar do

é proteger a vida
em fundos g
diversos

[ _~— v
Alogomarca em negativo deve v 1 V a :‘Q/\_ﬁ\\'\' a g U a

ser usada apenas quando houver IBLES I Rio Miringuaval
uma limitagdo de legibilidade ou é proteger a vida

em situacdes que ndo permitam a

aplicagao da versao preferencial.
Aplicagao marca negativa

Dé sempre preferéncia ao uso

da marca na VERSAO PRINCIPAL.

[ ~— v
viva == dqua
QIELELRERY Rio Miringuava

é proteger a vida

APLICACOES EM FUNDOS DIVERSOS 11
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E S C a 1 a Aplicacdo em Preto 100%

de cinzas viva == 4qua
IEGEIIl Rio Miringuaval

A versdao em escala de cinzas deve , R
é proteger a vida

ser utilizada sempre na cor preta,
e serd aplicada em situagOes em
que haja limitagdes estéticas

ou de reprodugao. Admite-se, Aplicagdo em Preto 60%
excepcionalmente, a utiliza¢ao

de outra cor se essa for a Gnica cor

no processo de impressao. V i V a & a, q u a
cuidar do

é proteger a vida

ESCALA DE CINZAS 12
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Area
de protecao - .
da marca

Devemos manter um espago minimo é proteger a Vidav

b |
entre alogomarca do Viva Agua |
I
Rio Miringuava e outros elementos. :
A area de prote¢do é medida com
.

base do tamanho no “v”, como

demonstrado ao lado.

AREA DE PROTECAO 13
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Reducao
maxima

viva == aqua
da marca 9

cuidar do &X' E% N L IVEAE

é proteger a vida
A dimensao minima preserva
a legibilidade da logomarca
e tem a medida estipulada ao

lado. Para impressao de materiais V i v a N Nt a, q u a

gréficos em geral, a dimensao

minima é de 5cm de largura. Nos cuidar do ERSIFEFTTENE

S . - é proteger a vida
meios digitais, a dimensdo minima

é de 140px de largura.

viva == aqua

. fn - [AERESIEIY Rio Miringuaval
Caso seja necessario aplicar a marca

é proteger a vida
em uma dimensdo menor, entre em

contato com a equipe de comunicacao

largura = 5cm
da Fundacao Grupo Boticario:

REDUCAO MAxImMa 14
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ESQUEMA PRIMARIO

Esquema
cromatico . .

C64M23 Y59 K5 C45 M 5Y 40 K 0

R 119 G 150 B 117 R 169 G 198 B 168

A paleta primaria é composta .
ESQUEMA SECUNDARIO

. . C60MT70Y0KDO C30MT70Y0KO C 50 M 60 Y 60 K 20 COMS5Y 100 K 0 COMB30Y 100 K0 C70M0OY100 K0 C 80 M10 Y 45 K 0 COMOYOKS50
como, por exemplo, na iconografia. Deve

R 116 G 93 B 156 R 165 G 102 B 158 R 118 G 95 B 84 R 220 G 147 B 26 R 234 G 185 B 13 R 118 G 169 B 56 R 86 G 158 B 149 R 155 G 156 B 158

pelas cores de reconhecimento,
que identificam e diferenciam a marca.
J& a paleta secunddria apresenta as

cores de suporte, que tém um papel mais

funcional: sdo utilizadas em detalhes,

ser utilizada com especial aten¢do para

nao prejudicar ou descaracterizar a

identidade da marca.
COreSdeapOiO:pret060%ebranco C25M35Y0KO C40 MO YOKO C 25 M 30Y 45K 0 COM25Y 45 K 0 COMI1O Y 40 K O C35M0OY45K0 C35M0Y 45K 0 cCoMOYOK?2
R 191 G 174 B 207 R 227 G 180 B 205 R 194 G 177 B 145 R 242 6 212 B 155 R 249 G 230 B 173 R 192 G 214 B 164 R 192 G 214 B 164 R 216 G 217 B 218

ESQUEMA CROMATICO 15
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GRADIENTE / ESQ.PRIMARIO

Gradientes

Os gradientes também GRADIENTE / ESQ.SECUNDARIO

compdem a paleta da marca.

Cada gradiente é formado

por duas cores de tonalidades
préximas. Temos um composto
pelas cores da paleta primaria

e oito pelas cores da paleta
secundaria. Sugere-se que sejam
utilizados nos grafismos.

GRADIENTES 16
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Combinacao
de cores

Para os materiais tanto digitais
quanto impressos, podem ser
combinadas as cores das paletas
primérias e secundérias,

como mostra o esquema ao lado.

+-
+l
+-

COMBINACAO DE COREs 17



Familia
tipografica

A familia tipogréfica que deve

ser utilizada na logomarca do
movimento Viva Aqua Miringuava
é a Overpass Mono.

Para os demais textos,
recomenda-se o uso da fonte
Overpass. Usando a versao bold
para titulos e subtitulos, e as
versdes regular e light para textos
mais extensos.

Clique aqui e

faca o download!

AaBbCc

01234567890

AaBbCc

01234567890

AaBbCc

01234567890

AaBbCc

01234567890

AaBbCc

01234567890

AaBbCc

01234567890

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

Overpass Mono
Light

Overpass Mono
Reqular

Overpass Mono
Bold

Overpass Bold

Overpass
Regqular

Overpass
Light

Prépria para
logomarca do projeto.

Prépria para titulos e
subtitulos.

Prépria para textos
mais extensos.

FAMILIA TIPOGRAFICA

18


https://fonts.google.com/specimen/Overpass+Mono?subset=bengali

Iconografia

Foram desenvolvidos oito icones
para ilustrar os oito eixos

de atuagdo do Movimento Viva
Agqua Miringuava. Os fcones podem
ser aplicados ao citar os eixos, mas
ndo sdo elementos obrigatérios nas
pecas de comunicagao.

E possivel utilizar apenas a cor

que o representa, por exemplo.

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

SUSTENTAVEL

ARTICULACAO
E ADVOCACY

ASSOCIATIVISMO
E COOPERATIVISMO

®

<

INSTRUMENTOS
FINANCEIROS

SERVICOS
ECOSSISTEMICOS

TURISMO
RESPONSAVEL

ICONOGRAFIA

19



Hashtag
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#VivaAguaMiringuava

Importante estratégia para o marketing digital, seja
para aumentar o alcance ou para agrupar conteldos,
o uso de hashtags é muito importante para a visibilidade do

movimento.

A #VivaAguaMiringuava deve ser utilizada sempre
que forem feitas publicagdes relacionadas ao tema,
facilitando ao pUblico encontrar estes contelGdos e saber

mais sobre nossa atuacao.

De acordo com a abordagem da postagem, também podem
ser usadas op¢des mas inspiracionais e gerais, com escrita
simplificada e consequente aumento do engajamento. E
importante reforcar que elas ndo excluem a necessidade da

#VivaAguaMiringuava. S3o elas:

#ProtegerAVida
#VivaAqua
#AquaEVida

HASHTAG

20



Régqua
de logos

A régua de logos com 0s
Realizadores e Rede de Impacto
do movimento deve ser

utilizada em todos os materiais,
preferencialmente em fundo
branco e aplicada na parte
inferior do layout, na versdo mais
adequada considerando

o espago disponivel. Toda vez que
passar por alguma atualizacdo
ou alteracdo, a nova versao sera

enviada a todos os parceiros.

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

Réqua de logos | alinhado a esquerda

INVESTIDOR ESTRATEGICO REALIZAGAO

crupoboticaig @& (btavecud 1) PROADAPTA  sfZsanerar  selfac

REDE DE IMPACTO

BRDE ' »elis @ baic Q e, Conature () @Sl%spera N %Vl:j y,;lm‘sg,a

We empower your day N~ == e 1

EC@ % \WIHV EST %" I0R-Parana

GESTOR FINANCEIRO FUNDO VIVA AGUA

cosITAWI
Régqua de logos | centralizado

INVESTIDOR ESTRATEGICO REALIZAGAO

Fundacao . iR,
Grupoboneaig @ (btasacusr V) PROADAPTA  fEsanepar  seffac

REDE DE IMPACTO

BRDE ' Pelis @ baic o JECT RN . ysrose %V[:] !rm&

We empower your day

EC® % Bl INVEST g: IGR-Farana

guaricana NAMATR

GESTOR FINANCEIRO FUNDO VIVA AGUA
22SITAWI
REGUA DE LOGOS
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Régua
de logos

Na primeira linha, as duas logos
finais devem ter tamanho

10% menor em relacao

as primeiras logos aplicadas.

No campo Rede de Impacto,

a aplicagdo das trés logos iniciais
deve ser 5% menor em relagao

as Ultimas logos dos realizadores. As
demais logos da linha

sdo aplicadas com tamanho menor
em relacdo as logos iniciais.

No campo Gestor Financeiro Fundo
Viva Agua, aplicagdo da logo deve ser
em tamanho menor em relacdo as
logos finais da seqgunda linha.

100%

5% menor

Menor que o
segundo nivel
(rede de impacto)

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

Régua de logos

INVESTIDOR ESTRATEGICO REALIZAGAO

Fundacdo Z72 /1. S0\ PROADAPTA  ~Z GANEPAR  oF =
GrupoBoticéiio @ btgpactusl 1) PROADAPTA  ZZSANEPAR sk BRAE  10% menor

REDE DE IMPACTO

BROE  XPelis

.............

Menor que o
primeiro nivel

GESTOR FINANCEIRO FUNDO VIVA AGUA

2SITAWI

REGUA DE L0GOS 2 2



Régua
de logos

Arégua de logos com os
Realizadores e Rede de Impacto
também pode ser utilizada

em fundo branco e com as logos
em escala de cinza. Deve ser
aplicada preferencialmente

na parte inferior do layout,

na versdo mais adequada
considerando o espaco disponivel.
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Réqua de logos | alinhado a esquerda

INVESTIDOR ESTRATEGICO REALIZAGAO

Fundacao =
GrupoBoticécrio @ @pactual N ) PROADAPTA  ZZSANEPAR SEBRAE

REDE DE IMPACTO

BRDE ' 2’”6'//5 bac  Bumme  SNNSG @yveeses Y %V[:] L)
EC® 5‘% b INVEST & ICR-Farana

guaricana NAMATE

GESTOR FINANCEIRO FUNDO VIVA AGUA

2SITAWI

Régqua de logos | centralizado

INVESTIDOR ESTRATEGICO REALIZAGAO

Fundacao . i,
Grupoboneaig & (btasacusl V) PROADAPTA  fEsanepar  seffac

REDE DE IMPACTO

BRDE' »elis

We empower your day

4 TheNature (%% = / .‘ \
pelvature SIP V =
balc Q ol Conservancy QN w rospera m %‘:’ OO Si SE

EC® -i% b INVEST {\- \GR-Farana

guaricana NAMATR

GESTOR FINANCEIRO FUNDO VIVA AGUA

2SITAWI
REGUA DE LOGOS
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Uso

1ndeV1dO viva == aqua viva == dqua

: —= R “
PREE L] Rio Miringuaval REELIEEY Rio Miringuaval viva =< dqua
é proteger a vida € proteger a vida EREE A Rio Hiringuava
é protege: vida,

Distorgoes
Jamais distorca ou incline a logo,

nem modifique as propor¢des . P
viva == aqua
[ELEI I Rio Miringuaval

é proteger a vida

entre os elementos que a compdem.

Fundos
Nunca aplique a logo sobre fundos
diferentes dos indicados neste manual ou

que prejudiquem a sua legibilidade. 1 T A A ~2 g
Viva =< aqua : _ viva = dgua
PIRERIR Rio Hiringuaval N e e s PBE. o) Rio Miringuaval
C é proteger a vida T - | . r ! guproteger avida
ores . 1

Nunca modifique as cores da marca.

Efeitos

. ~~ <
- ) ) . . vliva == agua 5 == A —_~ AqQquad
Nao aplique efeitos de brilho, perspectiva, == ag Viva == agua s ya == a
~ . cuidar do AUERESIIY Rio 1iiringuava | V 1V w0 M*ﬂinqua“ 0
sombra ou outros que ndo estejam é proteger a vida o A— curdar 40 B eger o ¥

previstos neste manual.

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.

uso INDEVIDO 24
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© © ©

° ~— < Q ~ £ O ~ Z
viva == aqua viva == aqua viva == aqua
BECETaL] Rio Miringuaval CECEREM] Rio Miringuaval CICERREEY Rio Miringuaval
é proteger a vida é proteger a vida é proteger a vida

Uso
ideal | g weew®

R

viva == 4qua
cuidar m

a vida

viva == dqua

Rio Niringuava

Procure aplicar a logo

‘w‘hﬂi
©

em sua versao principal sobre
imagens e fundos que ndo

viva === dqua

viva == dqua :

PRy Rio Wiringuaval

& proteger a vida

prejudiguem a sua legibilidade,

como exemplificado ao lado.

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages

Uso IDEAL 25



Uso
ideal

Indicamos como recurso de
protecdo da marca um elemento
gréafico que combina com a
identidade visual e pode ser
aplicado em qualquer material na
posi¢ao indicada.

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

. ~ £
viva == aqua
CREEERE Rio Miringuaval
é proteger a vida Elemento gréafico posicionado no canto

superior direito (independentemente
do formato do material) que permite a

aplicagdo da versao principal da logo.

viva =% dqua
L Sasaid

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.
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Utilizacao
do grafismo

As ondas que compdem a marca podem
ser utilizadas para formar o rodapé ou
aplicadas na lateral dos materiais como
elemento gréfico, desde que ndo interfiram
na visibilidade da imagem.

Ao lado, um exemplo de aplicagao

como rodapé em um andncio e um post.

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

viva == dqua
m

ESSENCIAL
PARA A VIDA,
ESSENCIAL
PARA NOS.

viva =5 agua
]

’, —
g © ESSENCIAL

PARA AVIDA,
ESSENCIAL
PARANOS.

copota & (Mpona 0| MM cmar sl

B = @e— mm &

UTILIZAGCAO DO GRAFISMO

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages
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Orientacoes

de Iniciativas

Parceiras

0O uso da logomarca do movimento Viva Agua, $6

é permitida em pegas de comunicagao e demais
materiais institucionais que ndo envolvam aspectos
comerciais, e apenas por parceiros que fazem parte

da realizacdo ou da rede de impacto do movimento.

Além disso, ao usar a logo o empreendimento/

parceiro deveré aplica-la da sequinte forma:

O/A *nome da instituicdo* Participa do

movimento (Incluir Logo do Viva Agua).

Exemplos de materiais em que a logo poderé ser
aplicada: divulgacao roteiros, eventos e sites de

empreendimentos movimento.

Importante: A aplicacdo da logomarca do

movimento Viva Agua deve ser validada

pela Fundacao do Grupo Boticério, antes
de ser veiculada.

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

0 *nome do empreendimento®
Participa do movimento

viva == aqua
m
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Elemento gréfico que

viva ﬁ ég us permite a aplicacdo
3:0 Eiringeal da versao principal

da logo.

L e r _"'. psum
dolorsit amet.

ExemplOS ; 4= “Lorem ipsum

° ~ . . # dolorsit amet :-_:-—- . ' viva =% dqua
de aplicacao Pl e =

Quando aimagem a ser utilizada néo

apresenta espaco ou contraste suficiente

Lorem ipsum

Grupobotciie 8  (boca T\ PROBATIL  sanoman  seffu dolor sita

para que a versdo principal da marca

Viva Agua Miringuava seja aplicada com b ik e s E50 e &

boa legibilidade, recomenda-se inserir o EO @ s g

elemento gréfico indicado ao lado

em branco como suporte para a logo. -

prpcloiiig B (bes T MOUSOTL  gavans el
g Pl £ e ENmd Qe mgm 6
2 8w g

""_.

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.
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Exemplos
de aplicacao

Exemplos de layout de post

com aplicagdo das ondas como elemento
grafico, iconografia, composicao

de cores e régua de logos em materiais que
abordem a temética

dos eixos de atuacao.

Nesses caso, o grafismo da onda

pode ser utilizado na cor correspondente ao
eixo de atuagao que se deseja representar
no material.

Consulte as cores dos eixos

de atuacdo nas paginas 16 e 21.

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

Logo em sua versdo principal
aplicada sobre imagem com fundo
claro que permite legibilidade.
Onda aplicada de acordo

com a cor do eixo tematico.
Outras cores que ndo sejam
Lorem ipsum
dolor sit amet

as indicadas na paleta presente

neste manual ndo sdo permitidas.

viva == dqua

viva == aqua .
sir - CIFNEEE Lorem ipsum

audletbesc dolor sit amet

Lesem ipsum
dolor sit amet

Grunobeniado E2  (btjorms W) PRMOATA  sEsamain  sfar

v

e g ?EE' Plog: o= -'"—“"‘—f'-ﬂ' s Lo ] m qﬂ‘

.E_(_E ! A mELLT ‘ it
TN
As imagens devem ser escolhidas ou tratadas de modo que e 5 (bpess 0PI gReuwes  uffs
permitam a aplicagdo da logo preferencialmente em sua versao
- e, - = & g—
principal sobre um fundo claro que permita legibilidade. ¥ o ; _*‘ ” s ol
o

EXEMPLOS DE APLICAGAO

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.
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Exemplos
de aplicacao

Exemplo de rodapé com aplicacao
da onda como elemento gréfico,
iconografia, composicado de cores
e régua de logos em materiais

digitais ou impressos.

O primeiro post seque a tematica
dos eixos de atuagdo e o segundo
mantém o esquema cromatico padrao

da marca.

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA MIRINGUAVA

viva =< aqua
cutger co CHENIEINTINT

Lorem ipsum
dolor sit amet
Laorem ipsum
dolor sit amet

i & (bgosne W) PROMARTA  fmanaman s
weo e Pels o o  EHEmd Qe Iﬂ# wita
E‘f‘-;-.- ! aghimr f—

|

*As imagens devem ser escolhidas ou tratadas de modo que
permitam a aplicagdo da logo preferencialmente em sua versao

principal sobre um fundo claro que permita legibilidade.

Logo em sua versao principal
aplicada sobre imagem com fundo

claro que permite a legibilidade.

Lorem ipsum
dolor sit amet
Larém ipsum

dolor st amed

4

g

E

o

g

[}

ooty B (Mpoe DA greames e g
5

g Pk B =m0 e ogm L %
B B v g g
. g

Exemplo de aplicagdo da onda de acordo com a cor
do eixo temético. Outras cores que ndo sejam as indicadas na

paleta presente neste manual ndo sdo permitidas.
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Exemplos

° ~ .
de aplicacao / -
i B S A Lomparilbar  l Shewr ]
Exemplo de layout Postagens tipo carrossel podem ser uma solugao
em formato carrossel. 4 £ mﬂm;mw =1 Hs para que a régua de logos r]ao sobrecarregue o layout.

| S —— R —— PR —— | Alogo do Movimento Viva Agua Rio Miringuava
- - e e - = B

i —— - =  — | deve estar presente em todas as pecas.
R — i

viva 5% dgua
[ree 0o ]

viva =% dqua
(413 mirirsa:c]

ESSEMCIAL PARAAVIDA,
ESSENCIAL PARA NOS,

ESSEMCIAL PARA AVIDA,
_ ESSENCIAL PARA NOS.

§ corerelra 37 corwarnihereenay

O cimatie o N Lt

©,

o
®
o
1
-
*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages
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viva == dqua

| viva == dgua
] Lorem ipsum

dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum
dolar sit amet
Lorem ip-;um
dobor sit amet

Exemplos : .
. ~ o . : ' ( Lorem ipsum
de aplicacao FNS b, dorstame

Exemplo de layout

para stories do Instagram. viva =5 agua

[ Biringins]
T (s O S geeaes mff
— e o e D e B L
[ B i
'”.

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.
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ESSENCIAL PARA AVIDA,
ESSENCIAL PARA NOS.

S Yorem ipsum
Exemp]-OS === "dolor sitamet
' " i—florem ipstm

de aplicacao g "W G

Em posts e outros materiais digitais

em que a leitura da réqua

viva == dqua

de logos possa ficar comprometida, é ]

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.

permitida apenas a aplicagao
da logo Viva Agua Miringuava.

ua
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() AT V 4
viva == aqua
IECERREE) Rio Miringuaval

é proteger a vida



