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A importancia
do manual de marca

O Viva Aqua Bafa de Guanabara é um movimento que envolve diversas
organizagdes e cada uma tem um posicionamento, um padrdo e uma
linguagem especifica em sua comunicagdo. Isso fortalece a nossa iniciativa.
Mas para garantir unidade ao falar do Viva Aqua, precisamos garantir o
alinhamento para algumas questdes, que serdo apresentadas nas préximas

paginas.

Nossa marca, Viva Aqua, foi registrada pela Fundacdo Grupo Boticdrio, para
ser utilizada por todos que participam da realizacdo ou da rede de impacto

dessa iniciativa.

Em conjunto podemos promover a seguranga hidrica, a conservagdo da
natureza, o desenvolvimento social e econdmico da regido e ainda gerar
relevancia e dar visibilidade para as acdes desse Movimento - que é nosso e

pode agregar cada vez mais participantes.

A IMPORTANCIA DO MANUAL O3



O movimento
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Viva Agua Baia de Guanabara

Em 2019, a Fundac¢do Grupo Boticdrio realizou o Oasis Lab Baia
de Guanabara, reunindo mais de 100 atores de diferentes setores
para cocriar solugdes para os grandes desafios da regido que é o
cartdo-postal do Brasil.

Analisamos o territério, as demandas, as peculiaridades, os
desafios e o histérico. Promovemos a unido de iniciativas que ja
aconteciam e criamos pontes entre projetos que tinham sintonia.

Esse é o nosso objetivo: conectar. As pessoas, as iniciativas,

os investimentos. Unir forgas e criar uma visdao comum, um
projeto coletivo. Coletivo entre as instituicoes e coletivo para a
sociedade.

A evolugdo do modelo de cocriagdo aconteceu no final de 2021,
com o langamento de um grande movimento: o Viva Agqua Baia
de Guanabara.

Essencial para as pessoas, a natureza, os produtores e os
negdcios, a d4qua é o fio condutor que utilizamos para promover
a qualidade de vida, a conservagao do meio ambiente, o
desenvolvimento social e econémico. Essa é a proposta do
movimento Viva Aqua.

Nossa atuacdo serd sempre baseada em ag6es de conservacao
e recuperacao de ecossistemas naturais para a seguranca
hidrica e a adaptacdo as mudancas climdticas, incentivando o
empreendedorismo sustentdvel.

O MOVIMENTO VIVA AGUA BAIA DE GUANABARA
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Somos diversos, é isso que nos constitui como um movimento.
Nosso alicerce € a cooperacao de varios atores trabalhando em prol de um

objetivo comum: o desenvolvimento de solugées sustentdveis e inovadoras.

N O S s o Somos muiltiplas vozes,temos miiltiplas oportunidades.
Somos resilientes e abertos ao didlogo.
Tom de Voz

Nosso movimento é fundamentado no conhecimento cientifico e no trabalho

de especialistas.

Somos claros e objetivos, comunicamos informacdes cientificas em uma

linguagem simples e acessivel.
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Sobre o que
falamos

SEGURANCA HIDRICA
DESENVOLVIMENTO REGIONAL
CONSERVACAO DA NATUREZA

Enfatizamos a importancia da
conservacgao da natureza para a
seguranca hidrica e o desenvolvimento
social e econdmico da regido da

Baia de Guanabara.
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Sobre o que nao
falamos

POLITICA
INTERESSES ESPECIFICOS
E COMERCIAIS

Todos aqueles que representam o Viva Agua
assumem o compromisso de nao violar direitos
autorais ou de imagem, além de ndo compartilhar
conteddos que contenham discriminagdo de
qgualquer natureza associados a marca da

iniciativa.

SOBRE O QUE FALAMOS 06
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A Marca
VivaAqua
Baia de Guanabara s pincpl da e

® "\/\. 24
"W‘
viva == 4qua
M—r
Esta é a versao principal da marca.
Para aplica-la utilize sempre os arquivos cuidar da EE i a de Guanabara

originais. A partir deles, é possivel escolher,

em CMYK ou RGB, a forma e a cor mais € prOteger a Vlda

adequada para cada pecga.

Dé sempre preferéncia ao uso da
marca na VERSAO PRINCIPAL.

A MARCA VIVA AGUA BAA DE GUANABARA O7



Aplicacoes
em fundos
diversos

A'logomarca em negativo deve
ser usada apenas quando houver
uma limitacao de legibilidade, ou

em situagdes que ndo permitam a

aplicacdo da versdo preferencial.

Dé preferéncia sempre ao uso da
marca na VERSAO PRINCIPAL.
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o ~ <
=~ d d
Aplicacdo da marca V 1 V a Q/_/\,\" g u
positiva (preferencial):
cuidar da EEMERCEATERELERS:]

é proteger a vida

viva == aqua

[(AVERelsleFEl Baia de Guanabara

é proteger a vida

Aplicacao da marca negativa:

viva == aqua

[(AVERElsleEN Baia de Guanabara

é proteger a vida
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Escala de Aplicagdo em Preto 100%

[
viva == aqua
) | cuidar da
A versdo em escala de cinzas deve

7

N € proteger a vida
ser utilizada sempre na cor preta,

e serd aplicada em situagdes nas
quais haja limitacdes estéticas
ou de reprodugdo. Admite-se,

P § Aplicacdo em Preto 60%
excepcionalmente, a utilizacdo de

e ~ X
NN
outra cor se essa for a Gnica cor no V 1 V a & a g u a
processo de impressdo. cuidar da EEMERCERAELEL Ll

é proteger a vida

Dé preferéncia sempre ao uso da
marca na VERSAO PRINCIPAL.

EscALA DE cINzAs 09
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Area de protecao
damarca _
viva == agua
cuidar da

Devemos manter um espago miimo - é proteger a vida_

entre a logomarca do Viva Agua Bafa \
de Guanabara e outros elementos.
A drea de protecdo é medida com
base no tamanho do “v”, como
demonstrado ao lado.

AREA DE PROTECAO 10



Reducao
maxima da marca

A dimensdo minima preserva a
legibilidade da logomarca e tem
a medida estipulada ao lado. Para
impressao de materiais gréficos
em geral, a dimensdo minima é
de 5cm de largura. Nos meios
digitais a dimensdo minima é de

140px de largura.

Caso seja necessario aplicar a marca
em uma dimensao menor, entre em
contato com a equipe de comunicacgao
da Fundagao Grupo Boticario:
contato@fundacaogrupoboticario.org.br
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° ~ Vd
viva == aqua
JIEGERIRE] Baia de Guanabara

é proteger a vida

[ _~ N V4
viva == aqua
JICELRCE] Baia de Guanabara

é proteger a vida

D -
viva == 4qua
[AUEEEREE) Baia de Guanabara]

é proteger a vida

largura = 5cm
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CMYK
75550
#4e4990

CMYK
075650
#5eaed9

CMYK
0401000
#e3a716

CMYK
020550
#f2d287

CMYK
9520200
#058cb2

CMYK
855000
#4171b1

CMYK
854510050
#2f4825

CMYK
80704540
#393e4e

Esquema
cromatico

A paleta priméria é composta
pelas cores de reconhecimento, que

identificam e diferenciam a marca.

Jd a paleta secundaria apresenta as
cores de suporte, que tém um papel mais
funcional: sdo utilizadas em detalhes,
como na iconografia.

Deve ser utilizada com especial atengao
para ndo prejudicar ou descaracterizar a
identidade da marca.

*Cores de apoio: preto 60% e branco.

ESQUEMA CROMATICO 12
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GRADIENTE / ESQ.PRIMARIO

Gradientes

Os gradientes também

compdem a paleta da marca.
Cada gradiente é formado por

duas cores de tonalidades

GRADIENTE / ESQ.SECUNDARIO

préximas. Temos um composto
pelas cores da paleta primaria,

e oito pelas cores da paleta
secundaria. Sugere-se que sejam
utilizados nos grafismos.

GRADIENTES 13
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Combinacao de
cores

Para os materiais, tanto digitais

e

quanto impressos, podem ser
combinadas as cores das paletas
primdrias e secunddrias, como

mostra o esquema ao lado.

COMBINACAO DE CORES 14



Familia
tipografica

A familia tipografica que deve
ser utilizada na logomarca do
movimento Viva Agua Bafa de

Guanabara é a Overpass Mono.

Para os demais textos,
recomenda-se o uso da fonte
Overpass. Usando a versdo bold
para titulos e subtitulos, e as
versdes reqular e light para textos

mais extensos.

AaBbCc

AaBbCc

AaBbCc

AaBbCc

AaBbCc

AaBbCc
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Overpass Mono
Light

Overpass Mono
Reqular

Overpass Mono
Bold

Overpass Bold

Overpass Regqgular

Overpass Light

Prépria para titulos e
chamadas curtas.

Prépria para titulos e
subtitulos.

Prépria para textos
mais extensos.

FAMILIA TIPOGRAFICA 15




Hashtag
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#VivaAguaGuanabara

Importante estratégia para o marketing digital, seja para
aumentar o alcance ou para agrupar conteddos, o uso
de hashtags é muito importante para a visibilidade do

Movimento.

A #VivaAguaBaiadeGuanabara deve ser utilizada sempre
que forem feitas publicagdes relacionadas ao tema,
facilitando ao publico encontrar esses contelddos e saber

mais sobre nossa atuacao.

De acordo com a abordagem da postagem, também podem
ser usadas op¢des mas inspiracionais e gerais, com escrita
simplificada e consequente aumento do engajamento. E
importante reforcar que elas ndo excluem a necessidade da

#VivaAguaBaiadeGuanabara. S3o elas:

#ProtegerAVida
#VivaAgqua
#AquaEVida

HASHTAG 16



Réqua
de logos

A régua de logos com os
Realizadores e a Rede de
Impacto do movimento deve ser
utilizada em todos os materiais,
preferencialmente em fundo
branco e aplicada na parte
inferior do layout, na versao
mais adequada, considerando o
espaco disponivel. Toda vez que
passar por alguma atualizacdo
ou alteragdo, a nova versao serd

enviada a todos os parceiros.

REALIZAGAO:

Fundagao
GrupoBoticario @'

Fundagao
REALIZACAO: GrupoBoticario
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Régua de Logos | 1 linha

. _
o o b e et Secretariade GOVERNO DO ESTADO ﬁ
Firjan=%" iIneaQursm: s ( RIO DE JANEIRO e o sac da

2

SEM TEMPO A PERDER Baia de Guanabara

Sistema

s . e isriruTo oe
77 humanize G &g ®

Brasil

«
o o == SENAI ° Secretaria de GOVERNO DO ESTADO ﬁ
@ Firjan=5%Ineau:uio: ok RIODE JANEIRO i ot do
P~

SEM TEMPO A PERDER Baia de Guanabara

Sistema

v‘ > o - INSTITUTO DE
it humanize DG EZEer

Brasil

REGUA DE LoGos 17



Réqua
de logos

A régua de logos também pode
ser utilizada em fundo branco

e com as logos em escala

de cinza. Deve ser aplicada
preferencialmente na parte
inferior do layout, na versao mais
adequada considerando o espaco

disponivel.
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Régua de Logos | 1 linha

REALIZAGAO:

X
Fundacdo 77> . o o ENAI e Secretariade GOVERNO DO ESTADO @

SESI institut tadual
GrupoBoticario &‘ Firjan=%" iIneauirs: s 'g‘ RIODE JANEIRO s o saco o
Pty SEM TEMPO A PERDER Baia de Guanabara

Sistema

! INSTITUTO DE
1 3
77 humanize G e

Brasil

Fundacdo 7> o o o SENAI e etitoto sstodua) | SECTEtaT de ¥4 GovERND DO ESTADO <2
REALIZACAO:  GrupoBoticario & Fijan={" ineau:mm B RIODEJANEIRO i oco i

SEM TEMPO A PERDER Baia de Guanabarc

Sistema

15 INSTITUTO DE @
4 ° 3
11 humanize x P~

REGUA DE LoGOS 18



Uso
indevido

Distor¢oes

Jamais distorca ou incline a logo,

nem modifique as propor¢des entre os
elementos que a compdem.

Fundos
Nunca aplique a logo sobre fundos
diferentes dos indicados neste manual,

ou que prejudiquem a sua legibilidade.

Cores

Nunca modifique as cores da marca.

Efeitos
Nao aplique efeitos de brilho, perspectiva,
sombra ou outros que ndo estejam

previstos neste manual.

Q ~ £
viva == 4qua
CIECEINEY Baia de Guanabaral

é proteger a vida

L
viva == 4qua
CBEERIRE] Baia de Guanabaral

é proteger a vida

. A4
viva = dqua
EUEEE] Ba:a_de Guanabara

é proteger a vida

J ~ £
viva == aqua
cuidar da

é proteger a vida
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L r
viva == aqua
cuidar da

é proteger a vida

0 ~ £
viva == 4qua
[ECE ) 8aia_de Guanabara]

é proteger a vida

® ®

. ~~ £ 7 q\\a
viva == dqua _~= a9%9% 4
# anooe
cuidar da EEMERKEIVENETERE] ° q a 1o dae 95 a v1da
é proteger a vida q 1 g0t R 2 co’ﬁeqev
A

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.
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Uso
ideal

Procure aplicar alogo em sua
versdo principal sobre imagens e
fundos que ndo prejudiquem a sua
legibilidade, como exemplificado

ao lado:

Q ~ <
viva == aqua
(ECEEEEY Baia de Guanabaral

é proteger a vida

viva dqua

ESSENCIAL

©

©

MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA BAIA DE GUANABARA

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.

a ~ < 0 ~ Z
viva == dqua viva == dqua
CRCEIEEY Baia de Guanabaral CCERREEY Baia de Guanabara]

é proteger a vida é proteger a vida

viva == adqua @

cuider oo EEEED

uso IDEaL 20
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. ~—— ~ e .
viva=z=x< a g ua Elemento gréfico posicionado
cuidar da no canto superior direito

é proteger a vida

(independentemente do formato do
material) que permite a aplicagdo da

Uso
ideal

versdo principal da logo.

Indicamos como recurso de protegdo
da marca um elemento gréfico que
combina com a identidade visual

e pode ser aplicado em qualquer
material na posicdo indicada:

uso IDEAL 21
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ESSENCIAL
PARA A VIDA,
ESSENCIAL
PARA NOS.

Utilizacao do
grafismo

As ondas que compdem a marca podem
ser utilizadas para formar o rodapé, ou
aplicadas na lateral dos materiais como

elemento grafico, desde que ndo interfiram

ESSENCIAL

na visibilidade da imagem. PARA A VIDA,

Ao lado um exemplo de aplicacdo como ESSENCIAL
PARA NOS.

rodapé em um anudncio e em um post.

. e v4
= V1va =< agua
e BN 5oia e Guanabaral

& proteger a vida

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.
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Elemento gréfico

. ~a que permite a
viva == dqua
cuidar da

€ proteger a vida

aplicagdo da versdo

principal da logo.

Exemplos
de aplicacao

Quando aimagem a ser utilizada ndo Lorem ipsum
apresenta espago ou contraste suficiente dolor sit amet
para que a versao principal da marca Lorem ipsum

) dolor sit amet
Viva Agua Guanabara seja aplicada com

boa legibilidade, recomenda-se inserir
o elemento gréfico indicado ao lado em

REALIZAGAO

3 Firjana. =
branco como suporte para a logo. cponse J?_E: inea

Sl
viva == 4qua
[IEEEEREY Baia_de Guanabaral

6 proteger a vida

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.
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Exemplos
deaplicacao |

 Sequir 4 Compartidhar W Sabwar e

Exemplo de Iayout em Postagens tipo carrossel podem ser uma solugdo para
formato carrossel. i1l g?:i:f;u: Boticério “FHb que a régua de logos ndo sobrecarregue o layout.
J —y & e cmm ' S I Alogo do Movimento Viva Agua Guanabara deve estar
A i——— - P — . presente em todas as pecas.

—— . S —— o —

viva == dqua

cuidar

ESSENCIAL
PARA AVIDA,
ESSENCIAL
PARA NOS.

0 ~ Z
viva == dqua
cuidar da EFENCIENEITTE]

é proteger a vida

& emmrtliics 37 compartihamentos

EaLzAGhD

o Curtir ) comontar £ Gompantilhas

O

Fundagso Firjan.o. ¢ SEAS
Gruposoticane & =i mea -7 2

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.

EXEMPLOS DE APLICAGAO
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Lorem ipsum

dolor sit amet .
Lorem ipsum Lorem ipsum

dolor sit amet dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum
dolor sit amet

Exemplos
de aplicacao

Lorem ipsum
dolor sit amet

Exemplo de layout para

stories do Instagram.

viva = dqua
:..mu.m

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.

EXEMPLOS DE APLICACAO 25



MANUAL DE MARCA / VIVA AGUA BAIA DE GUANABARA

ESSENCIAL
PARA A VIDA,
ESSENCIAL
PARA NOS.

viva == dqua

& proteger a vida

ESSENCIAL
PARA A VIDA,
ESSENCIAL
PARA NOS.

Exemplos
de aplicacao

Em posts e outros materiais digitais
em que a leitura da régua de

logos possa ficar comprometida, é
Lorem ipsum

dolor sit amet
= |orem jpsum

o WQr sitamet
i

—

permitida apenas a aplicagdo da logo
Viva Aqua Baia de Guanabara.

REALTZAGRO

Fundagio Firjan qw . 2
GrupoBoticario =1 nea

*Imagens meramente ilustrativas. Gettylmages.
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viva == aqua
JRCEIREE] Baia de Guanabara
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